Оформление списка литературы для расширенной аннотации на английском языке

1. Список литературы для расширенной аннотации на английском языке должен быть оформлен по международным библиографическим стандартом APA (http://www.bibme.org/citation-guide/APA/book).
2. Если научная работа написана на языке, который использует кириллический алфавит, то ее библиографическое описание необходимо транслитерировать латинскими буквами.
3. Необходимо обратить внимание на написание фамилий авторов на английском языке. Большинство современных изданий содержат название статьи и фамилии авторов на английском языке.
4. После названия труда латинскими буквами указывается перевод на английском языке в скобках.
5. Примеры оформления и требования к транслитерации букв украинского и русского языка приведены ниже.

Правила оформления списков литературы

Книги
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Г
	
H, hg
	H — в большинстве случаев
	Гадяч — Hadiach,

Згораны — Zhgorany

	
	
	hg — чтоб передать
сочетание -зг-
	

	Ґ
	G
	
	Ґалаґан — Galagan

	Д
	D
	
	Дубно — Dubno

	E (укр. язык)
	E
	
	Бердянськ — Berdiansk

	
E (рус. язык)
	
E
	Ye — в начале слова
	Евпатория — Yevpatoriia
Киев – Kiev

	
	
	ie — после гласных и мягкого знака
	

	
	
	e — на другом месте
	Бердянск — Berdiansk

	Є (укр. язык)
	Ye, ie
	Ye — в начале слова
	Євпаторія — Yevpatoriia

	
	
	ie — на другом месте
	Наєнко — Naienko

	Э (рус. язык)
	Е
	
	Эдинбург — Edinburg

	Ж
	Zh
	
	Житомир — Zhytomyr

	З
	Z
	
	Запорожье — Zaporоzhiе

	И (укр. язык)
	Y
	
	Мирний — Myrnyi

	ы (рус. язык)
	
	
	Лубны — Lubny

	I (укр. язык)
	I
	
	Іршава — Irshava

	И (рус. язык)
	
	
	Ирпень — Irpen

	Ї (укр. язык)
	Yi, i
	Yi — в начале слова
	Їжакевич — Yizhakevych,

	
	
	i — на другом месте
	Кадіївка — Kadiivka

	Й
	Y, i
	Y — в начале слова
	Йосипівка — Yosypivka,

	
	
	i — на другом месте
	Стрий — Stryi

	K
	K
	
	Коктебель — Koktebel

	Л
	L
	
	Лебедин — Lebedyn

	M
	M
	
	Мелитополь — Melitopol

	Н
	N
	
	Нежин — Nezhyn

	O
	O
	
	Одесcа — Odessa

	П
	P
	
	Полтава — Poltava

	Р
	R
	
	Ромны — Romny

	C
	S
	
	Сумы — Sumy

	T
	T
	
	Тернополь — Ternopol

	У
	U
	
	Ужгород — Uzhhorod

	Ф
	F
	
	Фастов — Fastоv

	X
	Kh
	
	Хуст — Khust

	Ц
	Ts
	
	Белая Церковь — Belaia Tserkov

	Ч
	Ch
	
	Чернoвцы — Chernovtsy

	Ш
	Sh
	
	Шостка — Shostka

	Щ
	Shch
	
	Гоща — Hoshcha

	Ю
	Yu, iu
	Yu — в начале слова
	Юрий — Yurii,

	
	
	iu — на другом месте
	Крюковка — Kriukоvka

	Я
	Ya, ia
	Ya — в начале слова
	Яготин — Yahotyn

	
	
	ia — на другом месте
	Ичня — Ichnia


Мягкий, твердый знаки и апостроф латиницей не воспроизводятся. Транслитерация фамилий и имен лиц и географических названий осуществляется путем воспроизведения каждой буквы латиницей.
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